


Das Internet ist eine
Bilderwelt. Wahrnehmen
und Erstellen von Bildern
verschwimmen dort.

,Bilder werden beispielsweise mit
dem Smartphone nicht nur
produziert, rezipiert und verbreitet,
sie werden auch nachbearbeitet,
verandert oder dienen als Grundlage
fur weitere Bilder.”

(Przyborski 2018, S. 37)




Zur Bilderwelt
gehoren Kurzvideos.
Die Reels haben
einen ,Siegeszug”
angetreten.

... in Jugendkulturen (Beispiel:
,TikTokisierung” von
Instagram)




Bilderwelten —
Bilderwirkungen




90% aller
sensorischen
Informationen
kommen Uber
die Augen.

,Die visuelle Wahrnehmung ist die fir den Menschen
wichtigste Wahrnehmungsart. Uber die Augen werden
etwa 90% aller sensorischen Informationen
kommuniziert. Die Wahrnehmung ist Bindeglied zwischen
Umwelt und Innenwelt eines Menschen.”

(Glakel2018, S.20)



Das Internet ist
eine
JAffektmaschine”

,Das Internet ist zu erheblichen Teilen eine
Affektmaschine.

Seine zirkulierenden Bestandteile erregen,
unterhalten, stimmen freudig, entspannen, hetzen
auf oder bewirken, dass man sich angenehm
aufgehoben fuhlt.

Man Ubersieht es im Kielwasser der These von der
Wissensgesellschaft leicht:

Die digitalen Objekte, welche Rezipienten und
Produzenten in ihren Bann ziehen, haben zu grof3en
Teilen keinen blof8 kognitiven, sondern einen
narrativen, asthetischen, gestalterischen oder
ludischen Charakter.

Dies gilt fur Bilder und Filme, fur Texte, fur Klange
und Tone und fir Spiele.”

(Reckwitz 2017, Pos. 3962)



Die Sprachkultur befindet
sich im Ubergang zur
Bildkultur.

.Unsere Sprachkultur befindet sich in einem
rapiden Ubergang zu einer Bildkultur und
die ,Welt der Werbung ist in vieler Hinsicht
eine Welt der Bilder™.

GlaRel 2018, S. 17



Die Fahigkeit zum
Bildverstehen ist
instinkthaf

T.

,Die Fahigkeit zum Umgang mit
einfachen, eindeutigen visuellen

Darstellungen erfolgt in erster Linie
unbewusst — instinkthaft — und ist
typischerweise auch vor dem aktiven
Erlernen des Lesens und Schreibens von
Texten, also der Entwicklung von
Lesekompetenz, ausgepragt.”

Wafi, Wirtz 2016, Pos. 82




,Die schnelle und selbststandige Beachtung
und Aufnahme von Bildern beruht auf dem

Wir nehmen schematischen Erkennen. Hierbei werden im
Bild menschlichen Gedachtnis gespeicherte,

Haer konstante Vorstellungen Uber Tatbestande der
~schematisch” realen Welt mit den Uiber das Bild vermittelten
auf — ohne Informationen abgeglichen.

N Dieser Vorgang geschieht sehr schnell und
ewusste ohne bewusste gedankliche Aktivitaten oder
gedankliche Kontrolle.
Kontrolle. Wenn das Bild einem gespeicherten Schema '
entspricht, wird es sofort erkannt. ,,
(Glaltel 2018, S. 21) /
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Emotionalisierende Bilder
bleiben lange in Erinnerung.

,Bei Bildern liegt eine erhohte
Gedachtniswirkung im Vergleich zu
textlich vermittelten Informationen vor.

Dabei erhohen emotionalisierende
Bilder die Wahrscheinlichkeit der
Speicherung im Gedachtnis.”

(GliRel 2018, S. 22)

ﬁ




Besonders
Personen-
Abbildungen losen
Gefuhle aus.

,Personenabbildungen sind
optimal zur Aktivierung durch
emotionale Reize geeignet, da
sie Gefuihle Uber die Mimik,
Gestik und Uber die
Korpersprache direkt zum
Ausdruck bringen.”

GlaRkel 2018, S. 29




Bilder verlassen
Entstehungs-
zusammenhange in
neue
Verwendungsraume.

,Bilder und andere Kulturobjektivationen
konnen flir andere soziale Kontexte als
jene, in denen sie entstanden sind,
Relevanz gewinnen. (...)

Bilder aus allen moglichen Kontexten
werden repliziert und flielRen Gber das
Internet wieder in andere Diskurse ein“.

Przyborski 2018, S. 130, 132




Ein groldes Bild-Thema:
“Wer / Was ist schon?”



Umfrage: ,,Social Media x
Korperwahrnehmung”

Umfrage , Social Media x Kérperwahrnehmung” von YouGov im Auftrag
des AOK-Bundesverbandes. Befragt wurden 1500 Social Media
nutzende Personen im Alter von 14 bis 30 Jahren in Deutschland.

Erhebung: 14. bis 25. Februar 2023.

160 Jugendlichen im Alter von 14 und 15 Jahren wurde bei der
Beantwortung der Fragen von den Eltern assistiert.

https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_Fact_Sheet_Ansicht.pdf



40 % der jungen
Erwachsenen
verspiren in Social
Media den Druck,

schoner aussehen
ZU mussen

https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_ Fact_Sheet_Ansicht.pdf



38 % der jungen
Erwachsenen
versplren in

sozialen Medien
Neid auf andere

https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_Fact_Sheet_Ansicht.pdf



Die meisten

Bilder in den 19 %

investieran

dabei mehr als
20 Minuten

sozialen
Medien sind
bearbeitet

https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_ Fact_Sheet_Ansicht.pdf



FUr fast ein
Drittel gehort 209 9/
Bildbearbeitung benutzen
Beauty-Filter
Zur Beauty-
Routine

https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_ Fact_Sheet_Ansicht.pdf



Haut des Gesichts

I 37 %
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https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_ Fact_Sheet_Ansicht.pdf



Bei den Frauen
fuhlen sich

Trotz | 19 %
Normalgewicht: e ibergewichtig,
o . R obwohl sie es
Madchen flihlen ¥ nicht sind

sich zu dick

https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_ Fact_Sheet_Ansicht.pdf



Trotz . Etwa 38 Y% der f—j
Normalgewicht: 18- bis 19-jéhrigen
¥ . mannlichen
JungS fuhlen sich Befragten haben das

» - Gefuhl, unterge-
ZU SChmaCht'g wichtig zu sein n

https://www.aok.de/mk/cms/fileadmin/user_upload/AOK-BV/Zielgruppenlandingpage/Mentale_Gesundheit/230705_AOK_Selbstliebe_ Fact_Sheet_Ansicht.pdf



Einfluss der
Influencerinnen

Influencerinnen wie
Pamela Reif
verdienen ihren
Lebensunterhalt mit
ihrer
Selbstinszenierung.
(Gotz/Becker S. 21)




Typische
KOrperhaltungen

Locker, stark und
doch sexy: das zur
Seite gestellte Bein
Gotz/Becker 2019, S. 26




Typische
KOrperhaltungen

Nett und sympathisch:

das ,zufallig”

Uberkreuzte Bein
(Gotz/Becker 2019, S. 26)




Typische Korperhaltungen

Attraktiv und sexy: der in S-

Form gebogene Korper
(Gotz/Becker 2019, S. 26)
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Madchen suchen Orte und Sehenswirdigkeiten auf, die
auch Influencerinnen auf ihren Bildern besucht haben.
(G6tz 2019, S. 14)
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Vermeidungs-
Strategien

Rickenaufnahmen sind
ein haufig gewahlter
Vermeidungsweg, wenn
der Gesichtsausdruck
als nicht perfekt
empfunden wird.

(Gétz 2019, S.11)
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https://www.instagram.com/fit_aitana/
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Ki-Models
Wer sagt den Kids, wie schon
sie sind?

Makellos "beautiful”: KI-generierte Models und Influencer verschieben
unser Bild von menschlicher Schonheit. Und verhokern ganz nebenbei die
Psyche der Generation Alpha.

Von Rabea Weihser
28. Oktober 2024, 17:31 Uhr

» 18Min. 80 {3 Verschenken [

—
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https://www.zeit.de/kultur/2024-10/ki-
models-influencer-schoenheit-ideale-
kinder-jugendschutz/komplettansicht
(28.04.25)
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Korperunzufriedenheit
Selbstinszenierung in zunehmend stereotyperen
Auspragungen (G6tz 2019, 5. 16)

Selfies, lustige Videos

Grafik: @ IZI; Foto: Sareenshot von Instagram © Instagram-Userin®




"é@ einzigartich_  Abonnieren

?@ einzigartich__ Hallo, mein Name ist

~ Steffi und bin 26. Seit ich ca. 11 Jahre
alt bin reiBe ich mir meine Haare aus,
nennt sich #Trichotillomanie. Den
Ausloser warum es angefangen hat
weil ich leider nicht mehr. Hab das
damals ca. 1 Jahr gemacht, hatte zu
dieser Zeit nur ein paar schuttere bis
kahle Stellen. Bis ich 18 war hatte ich
mal aufgehort, eigentlich auch nicht
mehr darlber nachgedacht. Das es
sich da um eine psychische
#Zwangsstorung handelt, wussten
meine Eltern und ich leider noch nicht.

Mit ca. 18 (2011 auf 2012) hat es dann
wieder angefangen und da bin ich
dann durch langes googeln endlich
darauf gekommen was ich mache und

Aanr irlh maild Ailacar Clhiiatiam mnishe

Qv N

Gefallt 630 Mal




@ einzigartich__ - Abonnieren

einzigartich__ Ich heiBe Nancy, bin 21
Jahre und leide seit 7 Jahren an einer
chronischen #Darmerkrankung
#ColitisUlcerosa und mir wurde am
17.02.2020 mein gesamter Dickdarm
operativ entfernt. Ich hatte fir fast 3
Monate einen
#KUnstlichenDarmausgang bzw
#lleostoma (#DUnndarmstoma).

Am 04.05.2020 hatte ich dann meine
#Ruckverlegung von dem #Stoma. Ich
hatte vor der #Operation
wahrscheinlich mehr Angst als vor der
ersten Operation, die
#DickdarmEntfernung. Ich hatte
einfach so mega Angst wieder in mein
altes Muster zu fallen und vor allen
wieder so schmerzen zu bekommen.

QY N

Gefallt 643 Mal
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J,@’ einzigartich__ + Abonnieren

einzigartich__ Hi da drauBen, call me
Resi. Als ich 16 Jahre alt & eines
Morgens auf dem Weg in die Schule
war, wurde ich an der Haltestelle von
einem Schulbus angefahren. Ich wurde
von einem Kind von hinten gegen den
einfahrenden Bus geschubst, in der
Luft mitgeschleudert & landete
parallel zum fahrenden Bus zwischen
Vorder- & Hinterreifen. Ich hatte so
viel Gliick - irgendwie drehte ich mich
im Reflex wohl noch bisschen zur Seite
-, denn der Bus fuhr "nur" auf mein
rechtes Bein, nicht auf meinen Rumpf
& auch nicht auf meinen Kopf.
Allerdings hatte ich auch ne Portion
Ungliick im Glick, denn der Bus
stoppte auf meinem Bein. Der Fahrer
hatte nichts mitbekommen & wollte

Aia Ditntiivanm v Aila CAlhiilae =i

N

e , \\\\ N Gefillt 1.801 Mal




Unsere aulSere Erscheinung
Ist auch deshalb so wichtig,
weil Menschen daraus auf
unser inneres Wesen
schlielsen.

“Appearance is the most public part of
the self. It is our sacrament, the visible
self that the world assumes to be a
mirror of the invisible, inner self”

(Etcoff 2011, S. 7)




Skandal des Lebens:
Verganglichkeit

,Der Skandal der Schonheit ist der
Skandal des Lebens: Dass es irgendwann
zu Ende geht. Denn Schonheit ist in
gewisser Weise das Leben selber: seine
Essenz, seine Blite, der Ausgangspunkt
neuen Lebens. (...)

So gesehen ist Jugendlichkeit geradezu
zwangslaufig zum goldenen Kalb unserer
individualistisch-sakularen Kultur
geworden, die das Jenseits abgeschafft
hat und jetzt in Todesfurcht erstarrt ist
und sich nur noch aus reiner Gewohnheit
auf ein Schriftstiuick beruft, in dem Worte
stehen wie »Lehre uns bedenken, dass
wir sterben muissen«.”

(Renz 2012,Pos. 4097, 4102)




Ein weiteres grolses
Thema:
“Was ist wahr / echt?”



Gesellschaftlicher
Hintergrund

* Krieg
* Terror
e Klimakrise
 Pandemien

e |Inflation




Emotionalisierende (Fake-) Bilder (heute ,besser”)

Sprinter®
@Sprinter99500

B . il wll 50




Videogeneratoren
Beispielvideo
(App ,,Filmora)




Gefalschte Bilder im Wahlkampf

Gefalschte Bilder
im Wahlkampf

(®) tagesschau




“Generation Islam” auf YouTube



Bildkompetenz &
handlungsorientierte
Medienpadagogik
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[ kindersicher

Medien kindersicher
lhr Portal zum technischen Jugendmedienschutz

Medien-kindersicher.de informiert Eitern Uber technische Schutzlésungen fir die Gerate, Dienste und Apps inres Kindes.

Als Besonderheit bieten wir Ihnen mit unserem Medien-kindersicher-Assistenten die Moglichkeit, sich auf der Grundlage des Alters
Ihres Kindes und den ven ihm genutzten Geraten und Diensten eine maRgeschneiderte Schutzlosung zu erstellen

Wahlen Sie Anleitungen zu den Geraten, Diensten und Apps lhres Kindes

Technischer

J u ge n d - m SYSTEM ANWENDUNG/DIENST

medien- ° . :

schutz

Smartphone, Tablet Computer, Laptop Router

Medien Leichte Sprache


https://www.medien-kindersicher.de/startseite

Q suche [!] SCHAU HIN

Bildschirmzeiten Smartphone & Tablet Games Soziale Netzwerke Filme & Serien Surfen Hormedien }

Alle Themen

Mein Kind auf YouTube? Aber sicher!

Videos auf YouTube sind nicht immer fur Kinder geeignet. Fur die Nutzung gibt es eine Altersbeschrankung, die jedoch kaum
Uberprift wird, Fur Eltern gibt es daher einiges zu beachten, um die Plattform fiir ihren Nachwuchs méoglichst sicher z2u machen.

Hier finden sie die wichtigsten Sicherheitsvorkehrungen fiir YouTube und Tipps, wie sie ihr Kind begleiten.

YouTube

_kindersicher”



https://www.schau-hin.info/sicherheit-risiken/youtube-mehr-sicherheit-fuer-kinder

10 Gebote
der KlI-Ethik

https://www.klicksafe.de/fileadmin/cms/download/Ma
terial/10-Gebote-der-KI-
Ethik_infobrosch%C3%BCre_klicksafe.pdf




Kritisches Denken & Meinungsbildung

Glaube nicht alles, was dir die Kl erzdhlt und
Uberpriife die Ergebnisse immer kritisch.

Zwischen Fake und Fakt

Dave ist politisch sehr interessiert. Besonders seit den letzten Wahlen verfolgt
er aufmerksam, was auf Social Media Uber Parteien und Politiker geteilt wird.
Seit kurzem nutzt er den Chatbot eines Kurznachrichtendienstes, mit dem

er uber die aktuelle Nachrichtenlage redet. Irgendwann der Schock: Der Bot
warnt plétzlich, dass manche Politiker heimlich die Demokratie abschaffen
wollen! Elias ist verunsichert, glaubt den Warnungen und fangt an, seine
Freunde in Diskussionen als naiv zu bezeichnen. Er will sie davon Uberzeugen,
dass die Politik geheime Machenschaften planen wiirde. Besonders bei
Aysun, die politisch seit Jahren engagiert ist, stofst er damit auf Widerstand.
Sie fordert Dave auf, nach Belegen zu suchen und verschiedene Quellen

zu lesen — auch Artikel, die die Kl nicht empfiehlt. Um Aysun zu beweisen,
dass er Recht hat, macht er sich auf die Suche. Dabei muss er tatsachlich
feststellen: Viele der Behauptungen stammen von unseridsen Seiten, einige
Fakten wurden zusatzlich verdreht. Er findet auch heraus, dass der Bot gezielt
Stimmung gegen die Demokratie machen soll. Offentlich heist es aber,

ein Programmierfehler sei der Grund. Dave wird klar: Er hat die Inhalte zu
schrell geglaubt. Heute hinterfragt er Informationen aus KI-Anwendungen
und sozialen Netzwerken kritischer, spricht mit seinen Freunden und
informiert sich aus mehreren Quellen, bevor er sich eine Meinung bildet. Den
Kurznachrichtendienst hat er auch geldscht.




Selbstwert & Selbstbestimmung
Vergleich dich nicht mit Kl-optimierten Bildern.
Du bist genug.

Ein Klick zuriick zu mir

Melina ist 15. Sie verbringt viel Zeit auf Instagram. Ihr Feed ist voller Videos der
Influencerin Naya. Millionen Follower, perfekte Bewegungen, makelloses Gesicht,
geniale Ausstrahlung — und nicht echt. Naya ist eine Kl-Influencerin. Sie gibt Tipps
zu Fitness, Ernahrung und 5tyling und wirkt dabei so menschlich, dass viele gar
nicht merken, dass sie nicht real ist.

In Melinas Klasse sind alle begeistert. ,Maya ist mein Vorbild”, sagt ihre
Banknachbarin. Andere kaufen ihre Qutfits nach und probieren, so wie Naya

zu sein. Melina beginnt sich zu vergleichen. Ihre Haare sind nicht so glanzend,

ihre Zahne nicht so weilt und gerade, ihre Stimme nicht so ruhig. Sie verandert

sich, spricht leiser, bearbeitet ihre Fotos starker und achtet auf jedes Detail. Ihr
Instagram-Profil wirkt jetzt perfekt — ganz wie das von Naya. Doch obwohl sie mehr
Likes bekommt, fuhlt sie sich immer unwohler. Der Drang nach Perfektion setzt sie
vollig unter Druck.

Als sie nach langer Zeit ihre altere Cousine Emma wiedersieht, sagt diese
Uberrascht: ,,Du bist so anders geworden. Du wirkst nicht happy.” Melina geht der
Satz nicht aus dem Kopf und lasst sie nachdenklich zurlick. Sie 6ffnet ihr Handy,
geht auf das Profil von Naya und entfolgt ihr. — Es ist nur ein Klick. Aber fur Melina
fahlt sich dieser Schritt wie ein Neuanfang an.




Deeptakes

JUGEN D@ THEMEN MEDIATHEK SERVICE UBER UNS SUCHE Q
SCHUTZ.NET

Was sind Deepfakes?

(Stand: Marz 2025)

Der Begriff Deepfakes setzt sich zusammen aus den Worten ,Deep Learning” (eine Methode des maschinellen Lernens) und ,Fake” (engl. flr Falschung).
Erstmals verwendet wurde diese Bezeichnung 2017 und bezoqg sich auf die Manipulation von Bildmaterial. Heute wird der Begriff weiter gefasst und
schliet Video- und Tonmaterial mit ein.


https://www.jugendschutz.net/themen/geraete-und-technik/artikel/was-sind-deepfakes

KI-Bildertrends

JUGEND@ THEMEN MEDIATHEK SERVICE
SCHUTZ.NET

Kl-Bildertrends: Wie Extremist:innen aktuelle Filter
und Stile flir ihre Zwecke einsetzen

Py Pixar presents

/~ Pixar-Trend

r {’5} AN l Bereits Ende 2023 war einer der ersten Kl-Trends auf Social Media zu beob-
' ’ ' \ " achten. Nutzer:innen stellten sich selbst oder andere im Computeranimati
‘ ‘ ons-Stil des Pixar-Studios dar, bekannt durch Familienfilme wie ,Toy Story”,
[%“ey .Findet Nemo* oder ,Cars". Die Technik wurde jedoch schnell auch fur pro-
blematische Zwecke eingesetzt. So entstanden Bilder mit expliziten Ge
waltdarstellungen - teils als angeblich ,schwarzhumorige® Provokation,
teils gezielt fur Hass- und Propagandazwecken. So wurde beispielsweise
ein fiktives Filmplakat verbreitet, das einen kullerdugigen Hitler in einem
Vernichtungslager zeigte. Auch lllustrationen, die die Gewalt an NS-Gefan-
genen verniedlichen, kursierten im Netz.

20249

Hitler als nette Animationsfigur, der
Holocaust als Pixar-Film. (Quelle: TikTok)


https://www.jugendschutz.net/themen/politischer-extremismus/artikel/ki-bildertrends-wie-extremistinnen-aktuelle-filter-und-stile-fuer-ihre-zwecke-einsetzen

@ handysektor

Germanys
Next

Topmodel Germanys Next Topmodel
— Zwischen Laufsteg und
Drama

Hate Speech



https://www.handysektor.de/artikel/memes-erstellen-und-verschicken-was-ist-erlaubt/

@ handysektor

Selfies

8 Tipps fiir dein perfektes
Selfie!

Instagram


https://www.handysektor.de/artikel/8-tipps-fuer-dein-perfektes-selfie/

Ungefragt
Im Netz ...

" /
Was kann ich tun, wenn
andere Bilder von mir
posten - Und ich mochte

das nicht?

Cybermobbing


https://www.handysektor.de/artikel/was-kann-ich-tun-wenn-andere-bilder-von-mir-posten-und-ich-moechte-das-nicht/

Horrorszenario: Nacktbilder

r____‘
kliCkSGfe KONTAKT PRESSE LANGUAGE p
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STARTSEITE | THEMEN | SEXUALISIERIERGEIWAT Ti BILDER
. & L
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ialisierte Gewalt durch Bilder

»



https://www.klicksafe.de/sexualisierte-gewalt-durch-bilder

Beweise sammeln: Screenshots

, Hate Das sind wir  Wir
Aid

How To:
Rechtssichere Screenskt
aufnehmen



https://hateaid.org/rechtssichere-screenshots/

Sextortion &
Beratung
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Sextortion: Erpressung mit Nacktbildern

Im Internet kann man fast uberall von Unbekannten angesprochen werden: zum Beispiel bei

Instagram, TikTok. WhatsApp oder in Online-Games wie Roblox oder Fortnite Diese Virtuellen Orte

sind wie offentliche Platze in der realen Welt, wo sich viele Menschen begegnen. Im Internet trauen
sich manche Menschen allerdings viel schnelier, andere anzusprechen und zu flirten. Auch Sexting ist

fur viele ganz normal. Doch leider haben nicht alle User:innen gute Absichten

Was ist Sextortion?
Die klassische Sextortion-Masche

Der Begriff "Sextortion”® setzt sich aus den Wértern ,Sex" und  Extortion” (engl.
+Erpressung') zusammen. Durch Fake-Profile mit Bildern von sehr hibschen
jungen Frauen oder Mannern werden Internetnutzeriinnen in Gesprache
verwickelt. Kurz darauf werden sie in Video-Chats wie etwa Skype gelockt. Dann
beginnt das Gegeniber damit, sich auszuziehen. Oft handelt es sich dabei aber
nur um Videos, die abgespieit werden. In diesem Fall hat man es in Wirklichkeit
also gar nicht mit der Person zu tun, die auf den Bildern zu sehen ist, sondern
mit Betruger:innen, die im Hintergrund agieren



https://www.juuuport.de/infos/news/sextortion-erpressung-mit-intimen-aufnahmen

Kinder sind
kein Content

—
klicksafe
—

Kinder sind kein Content!

Sie spielen am Strand, lachen beim Eisessen oder machen Quatsch im Auto — Bilder von
Kindern wirken oft harmlos und liebenswert. Doch was viele Erwachsene unterschitzen:
Werden solche Aufnahmen ins Netz gestellt, konnen sie langfristigen Schaden anrichten.
Genau davor warnen die Initiativen klicksafe, SCHAU HIN!, Gutes Aufwachsen mit Medien,
die Bundeszentrale fir Kinder- und Jugendmedienschutz sowie die Unabhangige Beauftragte
fr Fragen des sexuellen Kindesmissbrauchs mit einer Aktionswoche auf Social Media unter
dem #KindersindkeinContent.

L i

Kinder sind
KEIN CONTENT.
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Bildkompetenz der Kinder und
Jugendlichen. Ein Forderungskatalog
der AG Visuelle Kompetenzen
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https://deutscher-fotorat.de/beitraege/bildkompetenz-der-kinder-und-jugendlichen-ein-forderungskatalog-der-ag-visuelle-kompetenzen

Deutscher Fotorat: Bildkompetenz

1. Bildkompetenz muss als eine zentrale Schliisselqualifikation behandelt werden

2. Die visuellen Kompetenzen miissen umfassend und systematisch vermittelt
werden

* Basics fur eine bewusste Rezeption: u.a. Fake-Bilder und andere Arten der
Manipulation erkennen und Fakten-Checks trainieren, die Prasentationsweisen von
Bildern in sozialen Medien verstehen, usw.

e Befahigung zur Selbstreflexion und Perspektivenwechsel

* Wirkung der permanenten Konfrontation mit Bildern verstehen, dabei auch
politische, kommerzielle und kinstlerische Produktionen von Bildern unterscheiden
lernen

* Historische und wissenschaftliche Vertiefung: Auseinandersetzung mit Bild-lkonen,
mit popularen Fotos und Fotos, die in Vergessenheit geraten sind: Fotogeschichtlich
relevantes Wissen kann dabei helfen, gegenwartige Bildphanomene zu analysieren
und einzuordnen



Deutscher Fotorat: Bildkompetenz (2)

* Technisches und asthetisches Basiswissen: Kamerafunktionen, KI-Apps, Metadaten;
Bildsprachen in Einzelfotos, Serien, Sequenzen, Bewegtbildern

* Transparenz: Wer produziert Bilder, zu welchem Zweck und mit welchen Absichten?

* Rechtliche Aspekte: Information rund um mogliche Konsequenzen beim Teilen von
Bildern

» Reflexion visueller Mehrdeutigkeiten ...
» Affektive Ebene: Welche Wirkungen und Emotionen versucht das Bild abzurufen? ...
* Produktion: Abkehr von Klischee-Motiven hin zu eigenen Bildwelten

* Die medialen Bediirfnisse von Kindern und Jugendlichen mussen respektiert
werden

* Gatekeeping-Prozesse mussen transparent werden

https://deutscher-fotorat.de/beitraege/bildkompetenz-der-kinder-und-jugendlichen-ein-forderungskatalog-der-
ag-visuelle-kompetenzen



Medienpadagogik ist
handlungsorientiert.
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